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و شميره   ٢تر ١  له:د پا

ينگه کړ په دغه پته.  ت تاسو همکارۍ ته رابولينپه درافغان جرمن آنلاين   de.german-maqalat@afghan  ئله موږ سره اړيکه 
ې پازوالي د ليکوال په غاړه ده : يادونه   ئراليږلو مخکې په ځير و لولـهيله من يو خپله ليکنه له ، دليکنې د ليکنيزې ب

 م٢٠/١٢/٢٠٠٩                           انبيا ژمن: ژباړن
 

  د مارکېټ موندنې رول په سوداګرۍ کې
  

ولن آند پوهانو . فونه لرييدي اصطلاحاتو په شان بېلابېلې پېژندنې او تعري کلوزو علومو کې د نوريمارکېټ موندنه په 
ړ او منل وړاندې کړي چې د وخت په اوږدو کې بشپفونه ي بېلابېل تعرد سره سم د مارکېټ موندنې په اړه ي خپل لله

ې ي، وېش، پرمخت او ب)ديتول(د  د زېږنوتوال او د توکو او خدمي چاپېردمارکېټ موندنه د راکړې ورکړې . شوي دي
راکر سره له دې ډر يتي چارو سلاکار پيريرکتونو د مدکا د کلرمونټ پوهنتون ښوونکي او د شيد امر. ې لړۍ دهاکن

ي، د مارکېټ موندنې اصلي موخه په لاندې توګه بت له اصلي دندو څيريچې مارکېټ موندنه د مد له : انوييخه ګ
د په داسې يبا يپوهاو  د موخو په اړههغه  او دد پېژندنېد پېرودونکو . ى موندنې څخه موخه د پلور ډېرښت دمارکېټ

  .خپله وپلوريه توګه وي چې پېرودل شوي توکي د هغه له غوښتنې سره سم وي او ځان پ
ه توګه و ې موخې ي له لارې  چېهت څخه دياسې انساني کړنې او فعال شو چې مارکېټ موندنه عبارت له دىلايپه لن

  .اوې ترلاسه کېږيياو اړت
  .مارکېټ بېلابېل اړخونه لري چې په لاندې ډول څرګندېږي

ړتي مارکېټ موندنې له لومړعصرېاوو او مارکېټ ته کتنه د ي د پېرودونکو اړت:مارکېټ څېړنه ل اوو څيو ځان خه ګ
دا ګام ملي هغه وخت .  خپله اداره د ورځې له حالاتو سره ګام مله کړي چېران هغه کسان دييالي مديبر. کېږي
  .يې وکړيک ومني او څارنه يد په سرليران مارکېټ ته کتنه د کلتور او ليې ده چې کارکوونکي او مدكکېدون

ت او پرېکړي پېژندنه په هر هوښ:مارکېټ پېژندنه ه ده يد مارکېټ پېژندل . توب لرييه کې لومړارانه خوځ وه ښه ه
ول ي نظام اړوند  ولول او ثبتول، د پېريجز او د مارکې نکو پېژندل، بېلابېلې ودونکو او پلوروات  لکه د مالوماتو 

م، بانکي نظا(نکې ادارې لکه واوو برابروي او آسانتنوتو، د خدمونهتا وړ محصولات او خدميالان، د اړتيکې، سياړ
ي نظام اغېزه کوي لکه قواني څېړن،)مه، لېږد رالېږد، او ګوداميب ن، مقررات، يزې ادارې او هغه عوامل چې په مارکې
ولنياسيس نالوجي عوامل لکه    .ې وشييپېژندل شي او څېړنه د ويات بايمي جزيکي، او اقليز، اقتصادي، 
 عواملو د بدلون په اړه هم ور دي، د بهرنييو کې ګران سره له دې چې په اداري ستونزو او د هغه په عوامليمد

من دي نې او څېړنې لاندې راولي او په اړه څخد خپل مارکېټ تر هر وخت ي باامله همدې له. اندې ې يه ډېر تر پل
  .ټ کړييونه رايمطالعه وکړي ترڅو د وېرې موکې او ځا

ه ده ر د تىا ځاي مارکېټوه داسې ي مارکېټ موندنه د :مارکېټ موندنه  شي ى چې سازمان هلته وکولا،لاسه کولو ه
وره او اغېزناکه توګه شتون ولري او د  د مارکېټ موندنې بنسټ د .اوو ته ځواب ووايييخلکو غوښتنو او اړت په ګ

ولو مخنيځا  د بېسرچينوو امکاناتو او بېلابېل مارکېټ موندنه . دا کول ديي پىوه ښه ځاي مارکېټ کې د  او پهىويه ل
  .ا وېش د وړ مارکېټ لپارهينې د محصولاتو طبقه بندي عي

ت ته په پاملرنې سره له مارکېټ څخه پوهه، د مهمو برخو پېژندل، او د ي د سازمان امکاناتو او موقع:مارکېټ جوړونه
ل کېږييو او مدكنو د مارکېټ موندسهمونو رامن ته کول، ډېرول او ساتل   .رانو له مهمو دندو څخه ګ

رول وړ عواملو لکه يړونه مارکېټ جو چې د ) ه، وېش، او د پلور ډېرښتيمحصول، ب(عنې د مارکېټ موندنې د کن
ذ او خلکو ته د سازمان د محصولاتو او مارکېټ موندنې جوړښت بلل کېږي په استفادې سره په مارکېټ کې نفو

ا وړ محصولاتو يته  د اړته پېرودونکو يعنې په وخت سره په وړ بيمارکېټ جوړونه .  ديورپېژندل نوتوخدم
  .برابرول

و له ي مارکېټ موندنې ن د نناملهه همدې ل. نکې نړۍ درېدنه او زړښت نه مني د نن ورځې اوښتو:مارکېټ ګرځونه
وه دنده ده چې يمارکېټ ګرځونه داسې . وال مارکېټ کې د محصولات ګرځول بلل کېږييمهمو اړخونو څخه په نړ

ونو د بدلونونو په اړه خبر چې له هر چا څخه ډېر ي اړ باسيمارکېټ موندونک ز يالي دا باخبري په س. ولريد مارکې
ونو په کتنې او څېړنې سره کېدون ونو . ې دهكډګر کې د شتون او د مارکې ون او د بېلابېلو مارکې په نندارتونونو کې ګ

  .ا ورکوييد ډېروي او پراختيرانو ليکتنه د مد
و او ينجونه په دې مانا ده چې دې ته په پاملرنې سره چې موږ څه وو او څه مو لرل، څه  مارکېټ س:مارکېټ سنجونه

مارکېټ سنجونه په راتلونکي مارکېټ کې د ادارې .  څېړل ديىې لرو، د مارکېټ د ځايد ويڅه لرو او هغه څه چې با
لور اکييت ړې کړۍ لري چې دا ونهتول سازمانونه، خدم.   ،  او محصولات د عمر ځان کړۍ د پېژندنې، پرمخت

ړي شرا ړتي بايط لري چې مارکېټ موندونکيبلوغ، او بشپړونې څخه عبارت ده او هره کړۍ ځان اوو يد د دې ځان
ه کويياوړتيمارکېټ سنجونه د ادارې د کمزورۍ او پ. په وړاندې وړ غبرګون وښيي کي په ښه توګه په ن په شته . ا 

لورىولاامکاناتو او د ورځې په پوهې سره ک اکوي شو په ښه توګه خپلې راتلونکې موخې، ت  او  او غوښتنې و



 
 

 
و شميره   ٢تر ٢  له:د پا

ينگه کړ په دغه پته.  ت تاسو همکارۍ ته رابولينپه درافغان جرمن آنلاين   @de.german-afghanmaqalat  ئله موږ سره اړيکه 
ې پازوالي د ليکوال په غاړه ده : يادونه   ئهيله من يو خپله ليکنه له راليږلو مخکې په ځير و لولـ، دليکنې د ليکنيزې ب

 

اوو او مهارتونو د ياوړتيتوب لپاره د پيالي د تېروتنو د کمولو او ادارې ته د برمارکېټ سنجونه. ې کړويڅرګندې 
  .يله دهترلاسه کولو وس
 او حساسه دنده ده چې ېدونکېيپاره وه ډېياړول را  ى د پېرودونکو خوښ ساتل او ځان ته د هغو:مارکېټ لرنه
ړو تکن  خلکو لهلو څخه يد مارکېټ موندونکو لپاره د مارکېټ موندې له مهمو وسا. ا لرييلو ته اړتيکونو او وسايځان

و اړيسره د  تونو څخه خبرتياو د س وړاندې کول، نوتولودل، د وړ خدمرکو دين ل يا مهمه وسيالو له خوځ له ګ
  .کېږي

ول ىو پېرودونکو ساتل، ډېرو پېرودنو ته د هغويعنې د اوسني مارکېټ لرنه توګه د پېرودلو لپاره د پرلپسې  او په ه
ول، د اروا پوهنې او يکو ي سره د اړىا، له هغوي او چلند څخه خبرتى د پېردونکو له خو، خوښ ساتلىهغو ن
ه د خپيهاوزو علومو په اړه پويولن  په يتونو په اړه مالومات لرل د پلورونکاو خوځ امکاناتو دالو يلو س او همدارن

ې، ارزښت، درناوي او ې او محصولات نه پېري بلکونهتې خدمزواي يپلورونک. ساتلو کې رغنده رول لري  د ګ
  .ې کړييلاسه  د تري چې باي هم دينورو عواملو غوښتونک

عنې په وخت يمارکېټ ګرمي . کړوه ن ورنه ده چې مارکېټ ګرمي له لاسه ي د مارکېټ لرنې لپاره اړ:مارکېټ ګرمي
کو درلودلو په اړه د پېرودونکو راضي ياوو له لارې د خلکو خبرول، له ادارې سره د ښو اړيزو خبرتيسوداګر سره د

ونې او ا.  کولياليالو سره سيکول او له س يلو څخه و له مهمو وسايکار څخه استفاده د مارکېټ ګرم تبنوښت، پن
ل کېږي   .ګ
تونو، بدلونونو او او ګړنديرځې نړۍ د نن و ړې مارکېټ يعنې د خوځ توب نړۍ د پېرودونکو د ساتلو لپاره ځان

  .يا لريګرم ته اړت
ولې کړنې او فعال:مارکېټ چلونه  ا مارکېټ ګرځونه کې لنيټ چلونه  شو په مارکېىتونه کولاي د مارکېټ موندنې 

رول، او د مارکېټ بېلابېلې چارې او ت چې يريمدعنې د مارکېټ يمارکېټ چلونه . کړو په هغه کې پلان جوړونه، کن
عنې له تجربې، پوهې، ځواک او بېلابېلو مهارتونو څخه يمارکېټ چلونه . دمارکېټ موندنې بېلابېل اړخونه شامل دي

ه اخ   .ستليګ
را اکليو تنظيژيپه مارکېټ موندنه کې د پلان جوړونې او س ولو محصولات،م او   اړوند د نوتوخدمو او  د شرکت 

رول او د پېرودونکو خوښي وول ولو کړنو کن ه د ادارې موخو ته د رسېدو لپاره د   چارو ترسره کول او همدا رن
 .شامله ده

 
  پای

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


